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Agenda

• Verena Mischitz:
Klimakommunikation

• Q&A: Medienarbeit für Top-5-
Nominierungen „Projekt des 
Jahres“
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• Medienarbeit

• Eigenmedien

• Direktkommunikation

• Medienwelt verändert sich

• Exkurs: Bildrechte



Regional- und Tagesmedien
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Digitalisierung schreitet voran

• Starke Veränderung der Tageszeitungen hin zu 
multimedialen Verbreitungen.

• Pionier: Der Standard, bereits 1995 Webauftritt. 

• Zunehmend breites Portfolio der Medien:

oNewsletter (zB „Klimaklartext“, Der Standard)

o Podcast (zB „Der letzte Aufguss“ von Die Presse)

o Social Media (nahezu alle Tageszeitungen auf Instagram und Co)

o TV/Bewegtbild  (oe24.TV)
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Wie schafft es meine Geschichte 
in die Medien?

• Wie finde ich die passenden Redakteur:innen?
o Verteilerliste mit Mailadresse und Telefonnummer

• Was brauchen Journalist:innen um eine Geschichte zu machen?
o Kurztexte, Fakten/Daten, Interviewpartner:innen, Fotos/Grafiken

• Das richtige Format wählen

• Texte attraktiv gestalten

verständliche 
Sprache

kurze 
Sätze

objektive 
Fakten

aktive 
Verben 

Fremdwörter
vermeiden

Substantivierungen 
vermeiden
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Newswert, wenn…

MAN SELBST BETROFFEN SEIN KÖNNTE

• Gesundheit, Wohlbefinden 

• Umwelt, Klima

• Wirtschaft / Arbeitsplätze

• Einheimische feiern Erfolge

• Regionale Expert:innen sprechen

• Promis sind  „Testimonials der Region“
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ES MENSCHELT



PRESSEAUSSENDUNG

Datum
(ggf. Sperrfrist)

Titel

Untertitel

Einführungsabsatz

5 W‘s
Wer, Was, Wo, Warum, Wann

Kontakt

Boilerplate



Mit eigenen Medien punkten

• Dazu gehören: Gemeindezeitungen, Websites, Newsletter und 
Social Media

• Vorteile von eigenen Medien:

o Kontrolle über die eigenen Botschaften

o direkt für lokale Zielgruppe geeignet

o Gestaltung und Zeitpunkt der Veröffentlichung habe ich selbst in der 
Hand

o unabhängig von Journalist:innen

o Direktes Feedback vor allem über Social Media

• Ideal ist eine Kombination aus Pressearbeit und eigenen Medien!
KLAR-Workshop │ Katja Hoyer │ 18.06.2024



Gemeindezeitungen
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Website/Newsletter

• Website = Visitenkarte der Region

• Subseite für Projekt sinnvoll →
Landingpage für Social Media

• Newsletter wichtig für den 
Aufbau eines regionalen 
Netzwerks
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Veranstaltungsideen

Zielsetzung: Austausch mit Bevölkerung!

• KLAR!-Frühstück mit Bürgermeister:innen

• KLAR!-Sprechstunde im Rathaus

• Veranstaltung mit regionalen Partnern/Unternehmen

• Zum KLAR!-Stammtisch einladen

• Bestehende Veranstaltungen für das Thema nutzen
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Infomaterialien

• Plakate für Schaukästen und Infoflächen in 
öffentlichen Gebäuden der Gemeinde nutzen

• Infostände bei Veranstaltungen (Kultur, 
Sport…), auf Märkten

• Kooperation mit Schulen – Materialien für 
den Unterricht

• Kooperation mit lokalen Vereinen

• Broschüren, Flugblätter und 
Postwurfsendungen
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Medienkonsum verändert sich

Digitale Medien sind Leitmedien. 

• In Deutschland wurden 2022 bereits 61% der gesamten 
Werbeinvestitionen auf digitalen Kanälen erwirtschaftet. 

• Digitale Mediennutzung findet zu einem sehr großen 
Anteil auf Google, Amazon, Facebook,.. statt. 

• Man nutzt orts- und zeitunabhängig

• Geringe Zahlbereitschaft für digitale Inhalte
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Medienkonsum verändert sich
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1.
YouTube 
13,2 %

(Alphabet)

5.
Google
5,4 % 

(Alphabet)

2.
Apple
8,0 % 

3.
Facebook 

7,4 %
(Facebook/Meta)

4.
WhatsApp

6,8 %
(Facebook/Meta)

5. Instagram 1,4 % (Facebook/Meta)

6.
Amazon
3,9 %

7.
eBay
1,8 % 

8.
Web.de
1,5 % 

10.
Spotify
1,3 %

Quelle: Andree/Thomsen 2020, 28

Die Top 10 
Angebote der 
digitalen 
Mediennutzung 
(in % Total 
Duration)



Exkurs: Bildrechte 
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Ab sofort im internen 
Bereich der Website 
abrufbar.

Ansichtsexemplare 
liegen auf.



Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit! 
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Das Kommunikationsteam des Klima- und Energiefonds:

Katja Hoyer
Agnes 
Schildorfer

Oliver 
Sölkner

Sebastian 
Holler



Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!

Katja Hoyer
Pressesprecherin des Klima- und Energiefonds
Leopold-Ungar Platz 2 | Stiege 1 | Top 142, 1190 Wien
Tel.: +43 1 5850390-23 
E-Mail: katja.hoyer@klimafonds.gv.at 

mailto:katja.hoyer@klimafonds.gv.at
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